INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL
DIRECCION DE EDUCACION SUPERIOR

ESCUELA SUPERIOR DE COMERCIO Y ADMINISTRACION (ESCA), UNIDAD SANTO TOMAS
ESCUELA SUPERIOR DE COMERCIO Y ADMINISTRACION (ESCA), UNIDAD TEPEPAN
PLAN DE ESTUDIOS 2022 DE LICENCIATURA EN RELACIONES COMERCIALES

MODALIDADES ESCOLARIZADA Y NO ESCOLARIZADA

R DiSTF'tIBUCION DE HO_RAS = CREDITOS
TEORIA PRACTICA TEPIC
Técnicas y habilidades de ventas 3.0 3.0 6.0 8.0
Introduccicn a la mercadotecnia 2.0 2.0 4.0 6.0
Matematicas para neqocios 0.0 - 4.0 4.0 iB 4.0
Economia de la empresa _ 2.0 2.0 4.0 6.0
Fundamentos de administracion 1.0 3.0 4.0 5.0 1
|Habilidades para la comunicacion 2.0 2.0 4.0 6.0
Hemramientas digitales basicas — 2.0 2.0 40 8.0
SUBTOTALIL ____12.0 __18.0 300 |l 420 |
SEMESTRE 2 [ TEORIA PRACTICA __TH || CREDITOS |
Venta especializada 2.0 3.0 5.0 7.0
Comportamlenw del consumidor 20 2.0 4.0 6.0
cion de mercados cualitativa N 2.0 30 5.0 7.0
— 1.0 3.0 4.0 5.0
_ 1.0 4.0 50 6.0
2.0 2.0 4.0 6.0
20 2.0 4. 6.0
SUBTOTALIL____12.0 __19.0 31 430 |
SEMESTRE 3 [ TEORIA PRACTICA T/H CREDITOS |
2.0 2.0 4.0 6.0
! 3.0 1.0 4.0 7.0
Investigacion de mercados cuantitativa - 2.0 30 5.0 70
Macroeconomia 1.0 3.0 4.0 5.0
||IFundamentas de derecho - 40 0.0 4.0 80 |
Aplicaciones de informatica comercial — 1.0 4.0 5.0 6.0
Estadistica inferencial — 10 3.0 4.0 5.0
SUBTOTA| 140 __16.0 30.0
"_ SEMESTRE & TEORIA PRACTICA TH CREDITOS
Planeacién de operaciones logisticas - 2.0 - 3.0 5.0 7.0
Mercadotecnia analitica 3.0 3.0 6.0 9.0 -
Public relations 20 20 4.0 6.0
Sistemas de informacion comercial ~ 20 3.0 5.0 7.0 —
Derecha comercial 20 2.0 4.0 , 6.0
Desarrolio humano 1.0 3.0 4.0 5.0
Administracion estratéqaica _ 2.0 2.0 40 6.0
SUBTOTALIL 140 ___18.0 32,
SEMESTRE 5 [__TEORIA PRACTICA Rl CREDITOS
Suply chain management 20 3.0 5.0 ] 7.0
Mercadotecnia estratégica o 2.0 3.0 5.0 7.0
[IPubnc.aad - 2.0 2.0 4.0 6.0
Market analysis and measurement o 2.0 3.0 5.0 7.0
i - 1.0 30 4.0 5.0
2 neg 2.0 3.0 5.0 7.0
Propiedad intelectual 20 2.0 40 6.0
SUBTOTA 13.0 19.0 32.0
SEMESTRE & TEORIA PRACTICA TH CREDITOS
Optativa | o _ 1.0 3.0 40 5.0
Compras estratégicas 2.0 3.0 5.0 7.0
Mercadotecnia directa e interactiva I 2.0 | 30 5.0 7.0
[Medios publicitarios o o 2.0 3.0 50 7.0
235 Y. presupuestos - 24 2.0 4.0 6.0
I 2.0 2.0 4.0 ~ 60
Ccmgortamnento humano en el trabajo — 20 2.0 40 5.0
SUBTOTALIL _____13.0 __18.0 31.0
SEMESTRE 7 [__TEORIA PRACTICA TH CREDITOS
[Cotativa I 1.0 3.0 40 5.0
|Admini ion de ventas 2.0 3.0 5.0 7.0
Marketing advanced topics . 2.0 2.0 4.0 6.0
Promocion de ventas 20 30 5.0 70
Gestion directiva 20 20 4.0 60
Analisis financiero 20 2.0 4.0 6.0 )
Electiva * Ry 00 0.0 00 80
SUBTOTALIL___11.0 __15.0 260 Il 450 |
SEMESTRE 8 [ _TEORIA PRACTICA TH ][ __CREDITOS
Optativa Ill — 10 3.0 4.0 5.0
Direccion comercial estratégica - 1.0 4.0 5.0 6.0
IEEnd products and services o .0 4.0 5.0 8.0
||Ia\lgrggppduccwon agrafica y audiovisual .0 4.0 5.0 6.0
Desarrollo de negocios R .0 3.0 4.0 5.0
|Semmanu de investigacion aplicada _ .0 3.0 4.0 50
0 21.0 27.0 33.0
- < TOTAL DE B
LICENCIATURA EN RELACIONES COMERCIALES TEORIA PRACTICA HORAS CREDITOS TEPIC
TOTAL] 5.0 I 144.0 239.0 342.0
4
T/H= Total de horas a la semana VIGENCIA: AGOSTO 2022
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ESCUELA SUPERIOR DE COMERCIO Y ADMINISTRACION (ESCA), UNIDAD SANTO TOMAS
ESCUELA SUPERIOR DE COMERCIO Y ADMINISTRACION (ESCA), UNIDAD TEPEPAN
PLAN DE ESTUDIOS 2022 DE LICENCIATURA EN RELACIONES COMERCIALES (PLAN 2022)

UNIDADES DE APRENDIZAJE OPTATIVAS POR TRAYECTORIA CURRICULAR

[T DISTRIBUCION DE HORAS = CREDITOS
MERCADOTECNIA DIGITAL EN EL AMBITO GLOBAL TEORIA PRACTICA TEPIC
OPTATIVA T
Mercadotecnia de servicios y negocios digitales 1.0 3.0 4.0 5.0 ]
i OPTATIVA Il
Mercadotecnia social 1.0 3.0 4.0 5.0
OCPTATIVA Il :
i3 i j i igil 10 3.0 4.0 50
COMUNICACION EN EL ENTORNO DIGITAL TEORIA PRACTICA TH i
OPTATIVAT
Comunicacion digital en social media 10 3.0 I 40 5.0
; ~ OPTATIVATI 7 ;
Merchandising 1.0 3.0 4.0 50
OPTATIVA Il
IProvecios de comunicacion inteligente 10 30 4.0 __50 |
INTELIGENCIA COMERCIAL TEORIA PRACTICA TH TEPiCos
OPTATIVA |
Diagnéstico de problemas mercadolégicos 1.0 3.0 4.0 50
OPTATIVA II =
Modelos de investigacion e inteligencia de mercados 1.0 3.0 40 5.0
OPTATIVA Il
|Analitica de datos v tomas de decisiones 10 3.0 40 5.0
DIRECCION COMERCIAL TEORIA PRACTICA ™ e
OPTATIVA L
Administracion retail 1.0 3.0 4.0 5.0
OPTATIVA Tl
E- Business 1.0 3.0 4.0 5.0
OPTATIVA 1l
Gestion de cuentas clave 1.0 3.0 4.0 5.0 \
VIGENCIA: AGOSTO 2022
i AUTORIZADO POR
COMISION DE PROGRAMAS ACADEMICOS CRA/STAXXXIXCGCR2021
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